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911 GT3

NEFZ: Kraftstoffverbrauch kombiniert: 13,3 — 12,4 1/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 304 — 283
g/km

WLTP: Kraftstoffverbrauch kombiniert: 13,0 — 12,9 1/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 294 — 293
g/km

Erstes abgeschlossenes Sonderwunsch-Fahrzeugprojekt

Porsche 911 GT3 in Anlehnung an das 956 Le-Mans-Siegerfahrzeug von 1985

Stuttgart. Bilder, Pokale oder Rennanziige — das sind typische Erinnerungssticke ei-
ner Motorsport-Karriere. Paolo Barilla, Le-Mans-Gesamtsieger von 1985 auf einem
privat eingesetzten Porsche 956, hat einen anderen, weitaus dynamischeren Umgang
mit seinem grof3ten sportlichen Erfolg gewahlt: Anlasslich seines 60. Geburtstages hat
er als erster Kunde zusammen mit der Porsche Exclusive Manufaktur ein Fahrzeug-
projekt im Rahmen des neuen Sonderwunsch Programms realisiert, das die Bezeich-
nung Traumfahrzeug verdient. Der italienische Unternehmer entschied sich dazu, an-
gelehnt an sein Le-Mans-Siegerfahrzeug einen hochst individuellen Porsche 911 GT3
(992) mit zu entwerfen und an seiner Entstehung umfassend mitzuwirken. Neben dem
charakteristischen Renn-Look in sommergelb, weild und schwarz tragt dieses beson-
dere Fahrzeug die Startnummer 7 seines siegreichen 956 auf der Fronthaube und den
Turen. Weitere Details wie Heckfliigel oder Schalthebel wurden ebenfalls neu interpre-

tiert und teilweise eigenstandig entwickelt.

,Das einzigartige Kundenerlebnis steht im Zentrum der Marke Porsche®, sagt Alexan-
der Fabig, Leiter Individualisierung und Classic bei Porsche. ,Darum ist das wesentlich
erweiterte Sonderwunsch-Angebot ein weiterer Meilenstein in Bezug auf die Begeis-
terung unserer Kunden weltweit. Und dieses Fahrzeugprojekt ist die absolute Krénung

der Individualisierung durch die Porsche Exclusive Manufaktur.”
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,In den Achtzigern hatte ich die Gelegenheit, einen wundervollen Porsche 956 zu fah-
ren — eine Ikone in Bezug auf Leistung und Schoénheit®, betont Paolo Barilla, Ex-Renn-
fahrer und stellvertretender Vorsitzender des italienischen Nahrungsmittel-Konzerns.
,Die Neuinterpretation einiger Elemente in einem aktuellen 911 GT3 macht diese Er-
innerung lebendig und aufregend. Nicht nur fir mich, sondern auch fur die Menschen,

die mir nahestehen.*”

L2Auch flr Porsche war die Zusammenarbeit mit Paolo Barilla ein ganz besonderes
Projekt. Denn nicht nur der in Handarbeit gefertigte 911 GT3 ist hdchst individuell, auch
sein Entstehungsprozess ist einzigartig®, so Fabig weiter.

Aus jeder Perspektive individuell

Zu den besonderen Merkmalen dieses 911 GT3 zahlt die auffallige Exterieurlackierung
in sommergelb, wei3 und schwarz. Sie interpretiert das Streifendesign des histori-
schen Rennwagens neu. Auch das Unterteil des Bugs ist sommergelb lackiert, ebenso
tragen die Zierringe in den Scheinwerfern diese Farbe. Die Optik der Zentralver-
schluss-Réader ist von den Felgen des Porsche 956 inspiriert. Im Renneinsatz besalen
die Vorderrader weil3e Aero-Blenden. Die 911 GT3-Felgen sind an der Vorderachse
nun ebenfalls weil3, an der Hinterachse hingegen in einem zeitgendssischen Goldton

lackiert.

Die Sideplates des Heckspoilers greifen ebenso Design und Geometrie ihres histori-
schen Vorbildes auf. Im ,Rapid-Prototyping“-Verfahren entstanden zunachst Muster-
bauteile. Aerodynamische Performance und insbesondere die Balance zwischen Vor-
der- und Hinterachse sollten selbstverstandlich erhalten bleiben. Darum wurde frih
der Aerodynamiker des Serien-911 GT3 ins Projekt geholt. Der modifizierte Heckiltgel
musste seine Strémungseigenschaften im Windkanal beweisen. An den Flanken steht
,PB 60% also die Initialen und der runde Geburtstag von Paolo Barilla. Dieses Logo
lehnt sich stilistisch an die Grafik des damaligen Hauptsponsors des Le-Mans-Sieger-

fahrzeuges an.
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Rennwagentypisch dominiert im Interieur die Farbe Schwarz. Die Einstiegsleisten in
den Turen und die gelbe Zierblende an der Schalttafel auf der Beifahrerseite ziert ein
eigens mit dem Kunden gestaltetes Logo: Es setzt sich zusammen aus dem Typcode
956, dem Schriftzug ,Le Mans 1985“ und der stilisierten Silhouette des Rennwagens.
In die Kopfstitzen sind besagter Schriftzug sowie die damalige Streckenfihrung ge-
stickt. Der Schalthebel erinnert an die Magnesium-Kugel des Renn-956 und ist eine
aufwendige Sonderanfertigung: Das Oberteil wurde aus einem Aluminium-Block ge-

frast, die Oberflache geschliffen.

Drei Jahre von der ersten Skizze bis zur Veredelung im Manufaktur-Verbau

Im Rahmen des neu geschaffenen Sonderwunsch-Angebots tibernahm der Kunde die
Rolle des Projektleiters. Als Teil des Projektteams, bestehend aus Experten der Por-
sche Exclusive Manufaktur und dem Designbereich Style Porsche, hat Barilla unmit-
telbar an der Umsetzung seines Traumfahrzeuges mitgearbeitet. Insgesamt drei Jahre
hat der Prozess von der ersten Designskizze, Gber die Prufung der technischen Mach-
barkeit bis zum Bau gedauert. Die Ausarbeitung startete noch auf Basis des Vorgan-

ger-GT3-Fahrzeuges, da der Typ 992 noch mitten in der Serienentwicklung war.

,Viele Male hatte es in diesem Projekt gute Griinde gegeben, zu sagen ,Geht nicht!’

11

oder ,Zu kompliziert, so Philipp Setter, Leiter Sonderwunsch Kundenberatung der
Porsche Exclusive Manufaktur. ,Nachdem wir uns entschlossen hatten, die Herausfor-
derung anzunehmen, haben wir etliche Grenzen Uberwunden und konnten vieles
schlie3lich doch realisieren. Mit seiner klaren Vision, dem Gespdur fir den engen Zeit-
plan und der Entscheidungsfreudigkeit war Paolo Barilla der richtige Kunde und Pro-

jektleiter fur ein derart ambitioniertes Projekt.”

Sommergelb aus dem ,,Farbe nach Wahl“-Programm

,Ein solch direkter Kontakt zum Kunden ist das Beste, was einem als Designer pas-
sieren kann®, freut sich ebenso Grant Larson. Der Designer hat zusammen mit Harm
Lagaay den ersten Boxster entworfen und ist aktuell als Design-Projektleiter fir Son-
derprojekte bei Style Porsche zustandig. ,Ich arbeite bei Porsche, weil ich dort Traum-

wagen entwerfen kann. Aber die Sonderwunsch-Projekte sind nochmal eine andere
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Dimension: Der personliche Austausch mit dem Auftraggeber ist extrem befriedigend
und hilft in der taglichen Arbeit, die Wiinsche unserer Kunden noch besser zu verste-

hen.

GroRte Herausforderung fir Larson war es, das Grafik-Design vom extrem flachen und
eckigen Rennwagen auf die rundlicheren Formen des aktuellen 911 zu Ubertragen.
,Das sind geometrisch sehr unterschiedliche Fahrzeuge®, so Larson, ,das Layout liel3
sich nicht einfach 1:1 transferieren.“ Zunachst arbeitete er digital am Computer, dann
wurden die Linien mit einem Lasergerat auf eine Test-Karosse projiziert und diese ent-
sprechend lackiert. Drei Mal wurde probehalber lackiert, bis Designer Larson und Pro-
jektleiter Barilla zufrieden waren. Auch der warme gelbe Farbton musste sorgsam ge-
wahlt werden, um nahe am historischen Vorbild zu sein und bei Kunst- und Tageslicht
gleichermalRen zu funktionieren. Das Team entschied sich schlief3lich fir sommergelb
aus dem umfangreichen ,Farbe nach Wahl*“-Programm der Porsche Exclusive Manu-
faktur.

,2Jrsprunglich hatte ich die Startnummern in den Turen weiter in die Mitte des weil3en
Streifens ricken wollen. Aber Paolo Barilla bestand darauf, dass die ,7‘ wie bei seinem
Rennwagen sehr dicht am Rand stehen sollte®, erinnert sich Larson. Als Inspiration
parkte wahrend der Projektphase ein 1:43-Modell des Rennfahrzeuges auf seinem
Schreibtisch.

Integriert in die Porsche Familie

Drei Mal war Barilla in der Konzeptphase bei Porsche, um das Projekt vom Lastenheft
bis zur Fertigstellung aktiv zu begleiten. In der Umsetzungsphase fanden haufige Ab-
stimmungen via Telefon, E-Mail oder Videokonferenz statt, und es folgten weitere Be-
suche — Werksausweis inklusive. ,Uber dieses Detail hat sich Paolo Barilla sehr ge-
freut®, so Setter. ,Mit der personlichen Ubergabe des Porsche Werksausweises wurde

er ganz offiziell Teil des Teams und unserer Porsche Familie.*

Und auch als Mitarbeiter in der Produktion, denn bei seinem Einzelstlick hat Barilla

selbst das Getriebe mit einer drehmomentgesteuerten Schraubvorrichtung an den
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Motor geflanscht. ,Solche authentischen Erlebnisse machen Porsche letztendlich
aus®, sagt Setter. ,Unsere Kunden haben in der Regel schon sehr viel gesehen und
erlebt. Aber bei Projekten mit einem solchen Umfang versuchen wir immer noch ein

paar mehr Turen zu 6ffnen, die sonst aus sehr gutem Grund verschlossen bleiben.”

Uber das Porsche Sonderwunsch Programm

Die Porsche Exclusive Manufaktur und Porsche Classic veredeln und restaurieren im
Zusammenspiel von Handwerkskunst und Liebe zum Detail einzigartige Sportwagen.
Im Rahmen der sogenannten Co-Creation-Strategie interpretiert der Sportwagenher-
steller nun das legendare Sonderwunsch Programm der spéaten 70er Jahre neu und
ermdglicht zukinftig personalisierte Einzelstiicke — vom Kunden mitkreiert, von Por-
sche professionell umgesetzt. Die Ausweitung des Angebotes gliedert sich in den
Werksverbau von kundenindividuellen Farb- und Materialwinschen direkt im Produk-
tionsdurchlauf sowie den nachtraglichen Werksumbau und das Werksunikat nach der
Auslieferung des Fahrzeuges an den Kunden. Wahrend der Werksumbau ebenfalls
auf die Umsetzung individueller Farben und Materialien abzielt, stellt das Werksunikat
eine konsequente technische Neuentwicklung dar. Je nach Fahrzeugalter kimmern
sich die Technikexperten der Porsche Exclusive Manufaktur oder Porsche Classic um

die Umsetzung.

Uber die Porsche Exclusive Manufaktur

Ein Sportwagen, so individuell wie der eigene Fingerabdruck, so unverwechselbar wie
der eigene Lebensstil: Im Zusammenspiel von handwerklicher Perfektion und Hightech
kreiert die Porsche Exclusive Manufaktur in Zuffenhausen sehr personliche Kunden-
fahrzeuge. Hochqualifizierte Mitarbeiter mit jahrzehntelangem Know-how widmen je-

dem Detail ihre volle Aufmerksamkeit und optimieren es in Handarbeit.

Die Experten kdnnen auf ein breites Spektrum an optischen und technischen Individu-
alisierungsmaglichkeiten fur Exterieur und Interieur zurtickgreifen. Sichtbare Beispiele
sind Sport Design-Pakete, eigene Felgendesigns und Interieurdekore sowie das um-
fassende ,Farbe nach Wahl“-Lackierangebot fiir alle Porsche-Modelle. In der Porsche

Exclusive Manufaktur werden hochste Ansprtiche an Material und Verarbeitung erfullt.
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Neben den individuellen Kundenfahrzeugen werden auch limitierte Kleinserien und
Editionen gefertigt. Dort verbinden sich hochwertige Materialien mit modernen Ferti-

gungstechniken zu einem stimmigen Gesamtkonzept.

Die angegebenen Verbrauchs- und Emissionswerte wurden nach den gesetzlich vorgeschriebenen
Messverfahren ermittelt. Alle von Porsche angebotenen Neufahrzeuge sind nach WLTP typgeneh-
migt, weshalb die angegebenen NEFZ-Werte von den WLTP-Werten abgeleitet wurden.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO2-Emissi-

onen neuer Personenkraftwagen kdnnen dem ,Leitfaden Gber den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emis-
sionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen® entnommen werden, der an allen Ver-

kaufsstellen und bei DAT unentgeltlich erhaltlich ist.

Weitere Informationen sowie Film- und Foto-Material im Porsche Newsroom: newsroom.porsche.de
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