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Neuer Porsche wird zur Kunst

Irene Kung und Anton Corbijn lassen sich vom 911 inspirieren

Stuttgart. Die Sportwagen-lkone neu interpretiert: Porsche arbeitet zum Start des
neuen 911* mit zwei renommierten Kiinstlern zusammen. Die Schweizer Malerin Irene
Kung portratiert das Fahrzeug und bindelt ihre Bilder in einer zeitgendssischen Edi-
tion. Der niederlandische Fotograf und Regisseur Anton Corbijn hat den neuen 911

ebenfalls in Szene gesetzt.

Die Werke der Kinstlerin Irene Kung werden ab Februar 2019 online und offline an 37
Standorten weltweit Gber die Galerie LUMAS verkauft — in limitierter und handsignierter
Auflage. Sie zeigen Landschaften und Stadte; der Elfer ist darin eingebettet. Auf diese
Weise wird er vom Betrachter erst auf den zweiten Blick wahrgenommen. Irene Kung:
,Der 911 ist eine Stil-lkone. Das Design entwickelte sich mit der Zeit, blieb aber immer
bei sich. Meine Bilder sind erzahlerisch, das haben sie mit Gemalden gemein. Sie sind

wie Filmszenen, deren ganze Geschichte sich der Betrachter selbst ausmalen kann.*

Anton Corbijn, der mit Portrats von Mick Jagger und David Bowie berihmt wurde, be-
malte den Lack des Fahrzeugs mit technischen Daten und Statements und machte
den 911 damit, wie er selbst sagt, ,komplett zu seinem eigenen®. Die Fotografien die-

ses Autos sind in der fiir Corbijn typischen Schwarz-WeiR-Asthetik gehalten. Sie wer-
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den im ,992 Artbook® veréffentlicht — ein so genanntes Coffee Table Book mit grof3for-
matigen Bildern und aufwendigen Fotografien, das Anfang des Jahres 2019 in den

Porsche Zentren erhéltlich ist.

Porsche setzt seine Launch-Kampagne zum neuen 911 tber alle Kanéle hinweg unter
das Motto , Timeless Machine®. Thematisch stehen insbesondere Design und Storytel-
ling im Mittelpunkt. Oliver Hoffmann, Leiter Marketing Kommunikation: ,Die Marktein-
fuhrung eines neuen 911 ist immer etwas Besonderes — stets schwingt das mit, was
Porsche im Kern ausmacht: Zeitlosigkeit und vor allem die Faszination Sportwagen.”
Dazu hat Porsche einen Online-Hub geschaffen, auf dem Kunden ihre ganz personli-
che 911-Geschichte erzéhlen kdnnen. So soll der Hub zur gré3ten Sammlung von Be-

richten rund um den Elfer heranwachsen (www.porsche.de/911).

Die Kampagne startete zur Weltpremiere des Fahrzeugs in Los Angeles am 27. No-
vember. Der Fokus liegt auf digitaler Kommunikation, ergéanzt um klassische Maf3nah-
men wie Broschiren und Produktfilme, aber auch um neue Wege des Marketings.
Dazu zéhlen neben den Kunst-Projekten digitale Aktivitaten wie die ,Augmented Rea-
lity Visualizer App“. Sie ermdglicht es Nutzern erstmals, das online konfigurierte Fahr-
zeug uber mobile Endgeréte in die reale Welt zu projizieren — also beispielsweise in
die eigene Hauseinfahrt. Die einzelnen MalRnahmen werden in den kommenden Mo-

naten schrittweise in allen Markten ausgerollit.
Porsche arbeitete fir die Kampagne mit seinem etablierten Agenturnetzwerk zusam-

men, wobei Kemper Kommunikation und die United Digital Group fur die kreative Um-

setzung verantwortlich sind.

Bildmaterial im Porsche Newsroom (newsroom.porsche.de) sowie auf der Porsche Presse-Datenbank

(presse.porsche.de).

*911 Carrera S: Kraftstoffverbrauch kombiniert 8,9 1/100 km; CO,-Emissionen kombiniert 205 g/km.
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Die Verbrauchs-und CO,-Emissionswerte wurden nach dem neuen Messverfahren WLTP ermittelt.
Vorerst sind noch die hiervon abgeleiteten NEFZ-Werte anzugeben. Diese Werte sind mit den nach
dem bisherigen NEFZ-Messverfahren ermittelten Werten nicht vergleichbar.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO,-Emissi-
onen neuer Personenkraftwagen kénnen dem "Leitfaden tGber den Kraftstoffverbrauch, die CO,-Emis-
sionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen" entnommen werden, der an allen Ver-
kaufsstellen und bei DAT unentgeltlich erhaltlich ist.
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